Hoteldirektor fordert Tourismuskonzept

WIRTSCHAFTSFRUHSTUCK Neuer Chef vom ,Atlantic® beim Club zu Wilhelmshaven

VON GERD ABELDT

WILHELMSHAVEN - Ein klares
Bekenntnis zum Tourismus
fordert der Direktor des ,At-
lantic*-Hotels, Sascha Fiicht-
ner, von der Stadt Wilhelms-
haven. Uber 120000 Uber-
nachtungsgiste im Jahr in der
Stadt seien ein Faktor, der
neben Industrie und Bundes-
wehr zu einem weiteren wirt-
schaftlichem Standbein fiir
die Stadt reifen kinne.
Fiichtner, seit Herbst 2016
Chef im Atlantic*-Hotel, war
gestern zu Gast beim |, Wirt-
schaftsfrithstiick™ des Clubs
zu  Wilhelmshaven. Dessen
Priisident, der Landtagsabge-
ordnete Holger Ansmann, be-

grifte den 38-Jdhrigen als
«Weltenbummler” mit grofer
Erfahrung in der Hotellerie.
Fiichtner hat unter anderem
fir bekannte Hotelketten in
Leipzig, Dresden, Miinchen
und Hamburg im Vertrieb ge-
arbeitet, bevor er 2010 zur At-
lantic-Gruppe (Bremen)
wechselte, die allein elf Hotels
in Norddeutschland betreibt.

Das ,Atlantic*-Hotel (frii-
her .Columbia®) an der Jade-
allee ist mit 115 Arbeitsplét-
zen und einem Jahresumsatz
von sechs Millionen Euro
(2016) ein wichtiger fkonomi-
scher Faktor. Das machte
Fiichtner an einigen Zahlen
deutlich: 2016 hitten die Ho-
telgfiste {iber 16 000 Stiick Sei-

fe, 1120 Rollen Toilettenpapier
sowie fast 24 000 Flaschen
Shampoo und Duschgel ver-
braucht. Sein Personal habe
106 000 Tassen Kaffee ausge-
schenkt und 61 000 Britchen
zum Friihstiick serviert. In der
hauseigenen Gastronomie
wurden allein 1800 Kilo-
gramm Lachs und 268 Kilo-
gramm Rindfleisch verarbei-
tet. Den Grofteil der Produkte
und Lebensmittel beziehe das
Hotel dabei von Hindlern aus
der niheren Region.

Das 145-Zimmer-Haus ver-
bucht im Jahr iiber 50000
Ubernachtungen (Belegungs-
quote 67 %). 60 Prozent der
Giste seien Geschaftsreisen-
de, 40 Prozent Urlauber, sagte

Fiichtner. Wilhelmshaven ha-
be Chancen, vom Trend
JUtlaub in Deutschland” zu
profitieren. Dafiir benotige
die Stadt aber ein Tourismus-
konzept sowie eine Marke-
tingstrategie mit kurz-, mittel-
und langfristigen Zielen.

Mit Blick auf die Markt-
chancen der gut restaurierten
Ostseebdder brauche man
eine Vorstellung davon, wel-
che Zielgruppen (Senioren,
Gesundheitsurlauber etc.)
man ansprechen wolle. Noch
stirker vermarkten kinnte
man nach Uberzeugung des
Hotelchefs die Lage am
Unesco-Weltnaturerbe  Wat-
tenmeer.

Als Rahmenbedingung

Frithstiick mit Hoteldirektor:

Vom Club zu Wilhelmshaven
begriften Jochen Seeger
(I.), Prasident Holger Ans-

wichtig wiire fiir den Touris-
mus eine Belebung des Ein-
zelhandels in der Stadt. Die
Leerstinde in der Marktstrale
und der Nordseepassage seien
fiir ihn, der im Herbst erst-

mann (2. v. I} und Holger
Sothmann (rechts) den neu-
en Atlantic"-Chef Sascha
Flchtner.  wzroro: eaBRIELIORGENS

mals nach Wilhelmshaven ge-
kommen ist, erschreckend ge-
wesen, sagte Fiichtner. ,Die
Urlauber wollen ihr schwer
verdientes Geld doch gern
hier ausgeben.”





